Rok akademicki: Grupa przedmiotow: Numer katalogowy:

Nazwa przedmiotu®: Organizacja gospodarstwa agroturystycznego ECTS? |4
Z:]ug'?e?;fi%?ie nazwy na jez. The organization agro-tourism farm

Kierunek studiow”: Hodowla i Ochrona Zwierzat Towarzyszacych i Dzikich

Koordynator przedmiotu®: dr hab. Beata Madras-Majewska, prof. SGGW

Prowadzacy zajecia®: dr hab. Beata Madras-Majewska, prof. SGGW

Jednostka realizujgca”: Instytut Nauk o Zwierzetach, Samodzielna Pracownia Pszczelnictwa

Woydziat, dla ktérego przedmiot jest
realizowany®:

Wydziat Hodowli, Bioinzynierii i Ochrony Zwierzat

Status przedmiotu®: a) przedmiot fakultatywny b) stopien | rok 3 lub 4 c) niestacjonarne

Cykl dydaktyczny: Zimowy/Letni Jez. wyktadowy™V:polski

Zatozenia i cele przedmiotu

Zdobywanie wiedzy z zakresu marketingu, promocji ustug agroturystycznych oraz organizacji
gospodarstwa agroturystycznego. Podstawy prawne funkcjonowania podmiotéw agroturystycznych
w Polsce

12).

a) Wyktad; liczba godzin .16;

Formy dydaktyczne, liczba godzin®®: | D) Cwiczenia audytoryjne; liczba godzin 16

Metody dydaktyczne™®: Wyktad, wykonywanie zadan w trakcie ¢wiczen, konsultacje

Petny opis przedmiotu™:

Podstawy prawne funkcjonowania podmiotéw agroturystycznych w Polsce. Typy gospodarstw
agroturystycznych w Polsce. System kategoryzacji wiejskiej bazy noclegowe]j Polskiej Federaciji
Turystyki Wiejskiej. Istniejgce i nowe motywacje uprawiania turystyki i rekreacji. Produkt turystyczny
15). — konceptualizacja, strukturyzacja, komercjalizacja i realizacja. Cykl zycia produktu
agroturystycznego. Przygotowanie gospodarstwa do prowadzenia dziatalnosci agroturystyczne;.
Istota, pojecie, cele marketingu i promocji w zakresie ustug agroturystycznych. Organizowanie
promocji w zakresie agroturystyki na szczeblu centralnym, regionalnym i lokalnym.

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajgce)™:

Brak

Zatozenia wstepne”: Brak

Efekty ksztatcenia'®:

01 — Student powinien posig$¢ umiejetnosé
rozumienia podstawowych poje¢, prawidtowosci i | 03 — Student posiada umiejetnos¢ odpowiedniej
probleméw organizacji, marketingu, promociji | organizaciji pracy w gospodarstwie
oraz podstaw prawnych w agroturystyce agroturystycznym

02 — Student powinien umie¢ opracowaé plan | 04 — student potrafi wspoétdziataé i pracowaé¢ w
dziatan marketingowych i promocyjnych w | grupie, przyjmujac w niej rézne role
zakresie ustug agroturystycznym

Sposob wergfikacji efektow
ksztatcenia®™:

01, 02 — zaliczenie pisemne w formie projektu
03, 04 - Ocena wykonania zadan w trakcie éwiczen

Forma dokumentac;ji osiggnietych projekty zbiorowe (zapis w wersji elektronicznej lub papierowej), projekty indywidualne (zapis w
efektow ksztatcenia 2 wersiji elektroniczne lub papierowejj)

Elementy i wagi majgce wptyw na
ocene koricowa®:

1i2-60%, 3i4-40%

Miejsce realizacji zajeézz): Sala wyktadowa, sala dydaktyczna
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Altkorn J., 1997; Marketing w turystyce, PWN, Warszawa . Cieslicki M., 2006; Zarzadzanie strategiczne :materiaty z wykiadow i
zbiér przyktadéw . Wyd. Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin

Drazek Z., Niemczynowicz B., 2003; Zarzadzanie strategiczne przedsigbiorstwem PWE, Warszawa

Frankowski Z., (red.) 2000; Dziatalno$¢ marketingowa gmin. Zarys uje¢ marketingu terytorialnego, Wyd. WSH, Ciechanéw .
Gonczak Kucharczyk E., Herbat K., Chmura K., 1998; Jak wiadze lokalne mogg wspiera¢ przedsiebiorczo$é, Warszawa
Jedrzejczyk ., 2000; Nowoczesny biznes turystyczny : ekostrategie w zarzadzaniu firma. Wyd. Nauk. PWN Warszawa,
Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B., 2005; Produkt turystyczny :pomyst, organizacja, zarzagdzanie PWE, Warszawa
Kusmierski S., 2004 ; Marketing turystyczny regionu Wydz. Zarzadzania i Administracji Akad. Swietokrzyskiej im. J.
Kochanowskiego w Kielcach. Kielce

Markowski T., 2002 (red.); Marketing terytorialny, Warszawa.

Wrzosek W.1997 Funkcjonowanie rynku, PWE, Warszawa.

Gospodarek J., 2003; Prawo turystyczne w zarysie Oficyna Wyd. Branta, Bydgoszcz

Jarmul J., Wrona J., Zawistowska H., 2003; Wptyw procesu harmonizacji prawa polskiego z prawem Unii Europejskiej na prawo
turystyczne Wyzsza Szkota Ekonomiczna Warszawa

Kmity-Dziasek E i inni 2006, Prawno-finansowe uwarunkowania prowadzenia ustug turystycznych na polskiej wsi po akcesji do
UE. Centrum doradztwa rolniczego w Brwinowie oddziat w Krakowie

Kucinski J., Trzcinski Z., Zaborowski J., 2002; Podstawy prawne $wiadczenia ustug turystycznych. Wyzsza Szkota Ekonomiczna.
Warszawa

Nesterowicz M., 1999; Prawo turystyczne Oficyna Wyd.. Branta, Bydgoszcz

UWAGI™:




Wskazniki ilo§ciowe charakteryzujace modut/przedmiot

25) .

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia zaktadanych

; ~ 1g) ) . . M 2. 100 h
efektow ksztatcenia™ - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS":
taczna liczba punktéow ECTS, ktorag student uzyskuje na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli 2 ECTS
akademickich:
taczna liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach zaje¢ o charakterze praktycznym, takich jak zajecia 1.5 ECTS
laboratoryjne, projektowe, itp.: ’

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw ksztatcenia efektami przedmiotu

26)

Nr /symbol Wymienione w wierszu efekty ksztatcenia: QOdniesienie do efektow dla
efektu programu ksztatcenia na kierunku
01 Student powinien posig$¢ umiejetnos¢ rozumienia podstawowych pojeé, prawidtowosci i | K_ W15
problemoéw organizacji, marketingu, promocji oraz podstaw prawnych w agroturystyce
02 Student powinien umie¢ opracowac plan dziatan marketingowych i promocyjnych w K_W14
zakresie ustug agroturystycznym
03 Student posiada umiejetnos¢ odpowiedniej organizacji pracy w gospodarstwie | K_U12
agroturystycznym
04 student potrafi wspétdziata¢ i pracowac w grupie, przyjmujac w niej ré6zne role K_KO01




